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PRESENTACION

La Division de Planificacién y Desarrollo (DPyD) del Consejo Nacional de Poblacién y Familia
(CONAPOFA), ente responsable de coordinar el proceso de formulacién, monitoreo y evaluacion
de las actividades relacionadas con los planes operativos, presenta el informe de Evaluacion
Semestral correspondiente al periodo Julio-Diciembre 2019, con el propoésito de dar a conocer los
resultados de las metas fisicas financieras programadas para los tres (3) productos del Programa
11 Investigacion, Planificaciéon y Asesoria de la Poblacion y Familia, en el marco de la

ejecucion del Proyecto de Ley de Presupuesto General del Estado Presupuesto Fisico 2019.

Este informe presenta un total de tres (3) productos terminales, con metas programadas y un
satisfactorio nivel de avance, se presenta de forma detallada los compromisos asumidos durante
el periodo sefialado, asi como contribuir con las politicas de transparencia y rendicién de cuentas

impulsadas por la gestion gubernamental.

En este contexto, el presente informe contiene aspectos metodolégicos del proceso de evaluacidn,
seguido por el estado de avances de las metas definidas para el periodo citado, mediante
recopilacion, revisién y validacion de las informaciones suministradas por las unidades ejecutoras
de los programas, el cual consta de la ejecucion fisica (metas alcanzadas) y de la ejecucion
financiera, es decir, la inversion total ejecutada con respecto al presupuesto aprobado en el afio,
por objeto del gasto segtin estructura presupuestaria del Sistema de Informacion de la Gestiéon
Financiera (SIGEF). El Consejo Nacional de Poblacién y Familia (CONAPOFA), establece para el
periodo 2015-2019 su Plan Estrategico Institucional (PEI) en cumplimiento con los lineamientos
definidos en la Ley N2498-06 que crea el Sistema Nacional de Inversién Publica, desde sus areas

de intervencion institucional.
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CONSIDERACIONES GENERALES

En este segundo semestre 2019, las metas CONAPOFA, relacionadas con los productos en el

trimestre 3, fueron mitigados los factores de riesgos presupuestarios evaluados para minimizar

sus efectos.

3ER. TRIMESTRE JULIO - SEPTIEMERE, 2019

Programacion Fisica Ejecucion Fisica Financiera
Producto Financiera Anual Anual
Presupuesto Meta Presupuesto Ejecutado

02- Poblacion Capacitada, Sensibilizada
¢ Informada sobre Prevencion y 262,658.00 7o 377.509.49
Orientacion  en  Salud  Sexpal vy
Reproductiva a Nivel Nacional.

03- Campafia de sensibilizacion Social

para Combatir la Violencia Intrafamiliar 14521300 4 7534498
y de Género.
04- Talleres sobre Orientacion en Vida 230,391.00 291 74.779.38

Familiar para una Sociedad
Fundamentada en Valores.

Fuente: Elaborado con Base a los Reportes del Sistema de Informacion de Gestiéon Financiera (SIGEF).

NOTAS ACLARATORIAS

1.

En el Producto (02) de la meta programada para el Trimestre Julio-Septiembre del afio
2019, se logro ejecutar una meta de 370 debido al manejo de los tiempos establecidos en el
Sistema de Administracion de Servidores Publicos (SASP) y el Sistema de Informacion de
la Gestion Financiera (SIGEF). Por esta razon, los beneficiarios en este producto faltante

seran reflejados en el proximo trimestre.

Para el Producto (03), la meta programada es de tres (3) Campanas de Sensibilizacion. Sin
embargo, la meta ejecutada fue de cuatro (4) campanas en diferentes Centros Educativos

pertenecientes a la Regional 01 de Educacién, Provincia Barahona.

Durante el Trimestre julio-septiembre, la meta ejecutada del Producto (04) Talleres sobre
Orientacién en Vida Familiar para una Sociedad Fundamentada en Valores fue de un

94.48% con relacion a la meta programada.



Las actividades realizadas en cada uno de los Productos, se desarrollaron con una
intervencion muy activa de los participantes con relacion a los temas tratados, quienes se
sintieron muy satisfechos por los conocimientos obtenidos llenando asi las expectativas

propuestas.

En este mismo orden, se aplicaron dos encuestas:

1. Encuesta Sociodemografica.

Tiene como finalidad recolectar algunas de las informaciones con el propoésito de
determinar el Nivel Sociodemografico y el Nivel de Conocimiento de los temas bésicos a
desarrollar en cada una de las actividades. Al mismo tiempo, esas informaciones serviran
a las instituciones involucradas y a los tomadores de decisiones en la planificacion de
politicas en bienestar de sus comunidades y en el sector educativo que garanticen el éxito
de la poblacion. Se aplicoé la Encuesta de Informacion Sociodemografica al 68% de la
Poblacion participante en las diferentes Charlas Talleres que fueron impartidas referentes
a Salud Sexual y Reproductiva, Rescatando Nuestros Valores, Violencia Intrafamiliar y
Usos de Datos Sociodemograficos. Entre los hallazgos mas relevantes, podemos destacar
que la Poblacién con edades comprendidas entre 10—14 afios fue la poblacién con mayor
participacion en las capacitaciones. Ademas se destaca, que el 63 % de la Poblacion
encuestada era femenina y el restante 37% masculina. El 98 % de la Poblacion estaba
congregada en zona urbana y un 60 % de la Poblacién que estudia en el nivel de Escolaridad

de Educacion Béasica.

2. Encuesta General de Satisfaccion.
Esta Encuesta se les aplico a los participantes con el objetivo de medir el nivel de

satisfaccion de la actividad en toda su amplitud.



4to. TRIMESTRE OCTUBRE-DICIEMBRE, 2019

Programacion Fisica Ejecucion Fisica Financiera Anual
Producto Financiera Anual

Proyectado

02- Poblacidn Capacitada, Sensibilizada e
Informada sobre Prewencidn y Orientacidn 355,240.00 774 562,385.67
en Salud Sexual y Reproductiva a Nivel
Nacional.

03- Campafia de sensibilizacion 5ocial para

Combatir la Violencia Intrafamiliar y de 242,691.00 9 673025.16
Género.
04- Talleres sobre Orientacion en Vida 230,392.00 435 396,831.97

Familiar para una Sociedad Fundamentada
en Valores.

Fuente: Elaborado con Base a los Reportes del Sistema de Informacion de Gestiéon Financiera (SIGEF).

NOTAS ACLARATORIAS
1. En el Producto (02) la meta programada para el Trimestre Octubre-Diciembre del afio
2019, estaba dirigida para una poblacién de 620 y se logr6 ejecutar una meta de 774 para

un porcentaje mayor al 100% de acuerdo al manejo de los tiempos establecidos.

2. Para el Producto (03), la meta programada era de Cinco (5) Campanas de Sensibilizacion.
Sin embargo, la meta ejecutada fue de Nueve (9) campafias en diferentes Centros
Educativos pertenecientes a las Regionales de Educacién, 01-00 en las Provincias
Barahona, 06-00 La Vega y 08-04-05 en Santiago de los Caballeros, Republica

Dominicana.

3. Durante el Trimestre Octubre-Diciembre, la meta ejecutada del Producto (04) Talleres
sobre Orientacion en Vida Familiar para una Sociedad Fundamentada en Valores estaba
dirigida para una poblacién de 308 y su ejecuciéon fue de 435, por encima del 100% con
relacién a la meta programada. Las actividades realizadas en cada uno de los Productos, se
desarrollaron con una intervencion muy activa de los participantes con relacion a los temas
tratados, quienes expresaron sentirse satisfechos por los conocimientos obtenidos llenando

asi las expectativas esperadas.



En este mismo orden, se aplicaron dos encuestas:

1. Encuesta Sociodemografica:

Tiene como finalidad recolectar algunas de las informaciones con el propoésito de
determinar el Nivel Sociodemografico y el Nivel de Conocimiento de los temas bésicos a
desarrollar en cada una de las actividades. Al mismo tiempo, esas informaciones serviran
a las instituciones involucradas y a los tomadores de decisiones en la planificacion de
politicas en bienestar de sus comunidades y en el sector educativo que garanticen el éxito
de la poblacion. La Charla de Uso de Datos Sociodemogréficos se le imparti6 al 100% de la
poblacién que lo solicitd, donde los participantes era una poblacion adulta debido a que la
misma se imparte a Lideres Comunitarios y tomadores de decision. La Charla de una
Familia formada en Valores solicitada por los Centros Educativos de Basica, para una
Poblacion de 7-10 anos, capacitandose aproximadamente al 40% de la poblacion total. En
el presente grafico se destaca que los Centros Educativos demandaron las Charlas de
acuerdo a la problematica existente en sus Centros, asi como el grupo de edad mas
vulnerable en cada caso. En este sentido, la Charla de Salud Sexual y Reproductiva fue
impartida a mas del 65% de la Poblacion capacitada para el grupo de Edad 11-14 afios de
Educacion Media, asi como la Charla de Violencia Intrafamiliar en el mismo grupo de Edad

para un porcentaje de 47%.
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